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Eine Frage, die viele unserer Kunden beschdftigt. Wir freuen uns, dass 46,4% der Kinobesucher der Meinung
sind, dass Werbung im Kino besser wirkt als z.B. im Fernsehen.

Mit dieser und weiteren interessanten Fragestellungen wurde erneut die GfK-Gruppe Nurnberg fur die
siebte CAG-Exklusive: GfK-Kinostudie beauftragt und hat mehr als 3.000 Kinogdnger zu Verhalten, Einstellungen
und Vorlieben befragt.

In dieser Broschire stellen wir Innen ausgewdhite Ergebnisse dieser reprasentativen Untersuchung vor.

Weitere umfassende Auswertungen und Ergebnisse konnen Sie jederzeit bei der CAG Marktforschung
unter marktforschung@ca-group.de anfordern.

(ohne Imax-Kino und OpenAir)

Seit mehreren Jahren untersuchen wir die Zielgruppe der einzelnen Kinoarten und kénnen so genau
beschreiben von welchen Zielgruppen die Kinoarten bevorzugt besucht werden. Dies ermdglicht eine
optimale Kinoauswahl bei der Mediaplanung.

keine Bevorzugung
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In 2007 ist die Bevorzugung von Kinocentern und Multiplexen erheblich zurlickgegangen. Dagegen stieg
der Anteil “"keine Bevorzugung” erheblich. Bei den [4-29 Jahrigen bleiben aber weiterhin die Kinocenter

und Mutltiplexe an erster Stelle. .
Angaben in % (n= 3.282)
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Lage des Kinos
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M Ja, Kino ist am Wohnort M Nein, Kino ist nicht am Wohnort
Ein Kinobesuch erzeugt regionale Freizeitstrome. Mehr als die Halfte der Kinobesucher besucht ein Kino,

das sich nicht am Wohnort befindet. Dieses Verhalten zeigt sich bereits seit mehreren Jahren.
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Ich habe ein Stammkino

Die Treue der Kinogdnger fir ein bestimmtest Kino setzt sich fort. Mehr als 60% besuchen ein bestimmtes
Kino regelmaBig. Dadurch erreichen Sie lhre Zielgruppe mehrfach und kénnen so den Werbedruck gezielt
erhdhen.

nicht erhoben
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Angaben in % (n= 3.282)
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30km und weiter

20-29,9km

10-19,9km

5-9,9km

unter 5km

Kinohesucher fahren bis zu 20 km ins Kino!

Fast 50% der Kinobesucher fahren zwischen 5-20 km ins Kino. Die Bereitschaft in ein vom Wohnort
entferntes Kino zu fahren hat seit 2000 deutlich zugenommen. Dies ldsst sich dadurch erkldren, dass immer
mehr kleinere Kinos schlieBen und die Multiplexe zum Film zusétzliche Freizeitmdglichkeiten bieten.
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Stahilitat bei der Platzeinnahme!

Seit 6 Jahren zeigt unsere Studie, dass der Zeitpunkt der Platzeinnahme stabil bleibt. Dieser Trend wird
sich auch in den kommenden Jahren fortsetzen. Durchschnittlich 88,69 sehen den Werbeblock von Beginn
an!

Nach dem
Werbeblock

Gegen Ende
des Werbeblocks

Mitten im
Werbeblock

Zu Beginn
des Werbeblocks

73,8

Vor dem

Werbeblock
71,8
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© CAG-Exklusive: GfK-Kinostudie 2007



Drama

Liebesdrama

Musik-/Tanzfilm

Abenteuer-/Katastrophenfilm

Science Fiction/Fantasy

Thriller/Kriminalfilm

Zeichentrick/Animation

Action-/Agentenfilm

Liebeskomddie

Komddie/Satire

Genre Komodie/Satire weiterhin vorn!

Auch im Jahr 2007 zeigt die CAG-Exklusive GfK-Kinostudie, dass Kinobesucher gerne lachen und damit
ist die Komodie/Satire das bevorzugte Genre bei den Kinogangern. Der Zuwachs bei den Action-
/Agentenfilmen ist im Jahr 2006 auf den James Bond Film zurtickzufihren.

286 Top Box Angaben in % (n= 3.282)
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Kinowerbung wirkt besser als z.B. im Fernsehen!

Werbung gehort einfach
zu einen Kinobesuch dazu

Werbung im Kino gefallt mir
besser als andere Werbung M7

Ich finde es gut, dass im Kino
auch lokale Werbung gezeigt wird

Im Kino auf der grossen Leinwand
wirkt Werbung besser
als z.B.im Fernsehen
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Die Kinobesucher sind sich einig. Mit fast 50% stimmen die Kinoginger zu, dass Kinowerbung besser wirkt
als andere Werbung z.B. im Fernsehen und mehr als 40% gefdllt Kinowerbung besser als andere Werbung.

Top BoxAngaben in % (n= 3.282)
© CAG-Exklusive: GfK-Kinostudie 2007



CAG - Cinema Advertising Group GmbH
Ein Unternehmen der RoWo MEDIAGROUP
Werdener StraBBe 6 - 40227 Dusseldorf
Tel. +49 (0)211/3614-201 - Fax +49(0)211/3614-288

e-mail marktforschung@ca-group.de - Internet www.ca-group.de

LEIBRECHT.COM | CAG-0572/007



